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A.- ACTIVIDAD, PRODUCTOS Y PROCESOS DE FABRICACION PAGINA AB
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A.- ACTIVIDAD, PRODUCTOS Y PROCESOS DE FABRICACION (Continuacién) PAGINA AC

. o .
\9_/ ’\_7_/' \8_/

ARO DE CONSTITUCION FORMA JURIDICA DE LA EMPRESA . INDIQUE Si COTIZA EN
DE LA EMPRESA ' BOLSA

As A3

A8

INDIQUE S! ESTA INDIQUE SI OTRA SOCIEDAD O SO-
INTEGRADAEN UN ' CIEDADES TIENEN PARTICIPACION EN EL
GRUPO DE SO-  CAPITALDE LA EMPRESA. EN CASOPOSI-
' CIEDADES ! TIVO SENALE EL PORCENTAJE DE LA
i SOCIEDAD CON MAYOR PARTICIPACION

D.- Sociedad An6nima Laboral . § .

E - Cooperativa de Trabajo ..

F-Otras ... ......... .........
1 120 13

NDIQUE St SUEMPRESA TIENE PAR-  INDIQUE S1 SU EMPRESA TIENE PAR-
T-C:PAC'ON DE CAPITAL EX- TICIPACION DE CAPITAL PUBLICO D!-
TRANJERO o “O1EEZ. RECTA O NOIRECTAMENTE :a taves
TAMENTE 2can 30 Una sociedad cortroiada en mas Je un

c o cagita oubecs, Y S PORCEN-
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Al
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INDIQUE DETALLADAMENTE, EN ORDEN DE IMPORTANCIA, LOS PRINCIPALES PRODUCTOS FABRICADOS POR LA EMPRESA EN 1990. ESPECIFIQUE LOS
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A.- ACTIVIDAD, PRODUCTOS Y PROCESOS DE FABRICACION (Continuacion)

PAGINA AD

——

6

INDIQUE. Sl EN SU MAYORIA, LOS PRODUCTOS QUE
FABRICA SON O NO MUY ESTANDARIZADOS

Als

SISTEMAS DE FABRICACION Y SERVICIOS

Indique si la empresa vende productos fabricados con cada uno de ios siguientes sistemas y si ofrece
servicios o actividades distintas de !a ‘abricacion. En caso positivo. sefale el porcentaje que

representan sobre las ventas totales.

" A Los productos son muy estandarizados; en su mayoria
iguales para tcdos los compradores ’

B - Los productos en su mayoria se disefian especificamt
te para cada cliente . . R

4.- Fabricacion en produccién modular . 7

5 - Ofrece servicics o actividages distnias oe 8 ‘ap”

% Ventas

Al 12
Al 2L
Aris
Alb 4 s

........... ’
9-TOTAL . .. .. => => *o’o“
e
3 g 20 T2
SORCINTALE SIRCTTCTAD USLALZILTAVED N2IOUE 3 I3 noAMAL
. [ MEDICSURAN- 4 SARAS,SCOMPET DORES
NDAO:;:_\:» £ DROPCESO:fi?uu_CJVu UTie TE 1990 DE LA PRESA CAMBIAR . CAMB:AR E_ TPC 2E PRO-
:Z_A CADA UNO JE .CS T.GLENTES SIS- UTLIiZASCN T30 DE PROSUETCS >.CTCS QLE TFRZCEN
EMAS DE LA CAPACH- QUE OFRECEN
DAD ESTAN- |
DAR DE PRO- A q A 2 | All

DUCCION

1-CAD/;AM.AI?_.I - Algﬂ; A-No.

2. Robotca . )"1_& (=2 :3>

B - Anuaimente

C.- Cor trecuencia mayor que la anua

9

B-Si. %
0 .- De forma no reguiar

4.- Maquinas herrargientas de
control numénco &i ¥
v

P

23

ST
2o

PERIODICIDAD USUAL DEL CAMBIO

A

A - Con frecuenc.d menc: ue ia anual
B - Anuaimente
C - Con frecuenc:a mayor gue la anuat

D - De forma ng reguiar

INDIQUE Si SU EMPRESA CO-
MERCIALIZOEN 1990 ALGUNOS
PRODUCTOS NO FABRICADOS
PORELLA, PROCEDENTES DEL
MERCADO INTERIOR Y EL
PORCENTAJE QUE REPRESEN-
TO SOBRE LAS VENTAS TOTA-
LES

o

A-No

INDIQUE S! SU EMPRESA COMER-
CIALIZOEN 1990ALGUNOSPRODUC-
TOS NO FABRICADOS POR ELLA, !
PROCEDENTES DEL EXTRANJERO

Y ELPORCENTAJE QUE REPRESEN-

TO SOBRE LAS VENTAS TOTALES




B.- CLIENTES Y PROVEEDORES PAGINA AE

1 2

»
o
Lo
falt !

"INDIQUE SI SU EM- T T CINDIQUE SI REALIZO INDIQUE  S!

PRESAREALIZOEN . EN 1990 VENTAS (D

19;5 VENTA‘; A INDIQUE SI SU EM.  INDIQUE SIESTOSACUERDOS INCLUIANLOS ‘NUMERO DE INTER- =% 1070 VEMIAS (O REALIZO EN  NUMERO OE EMPRE-
- PRESAREALIZOEN SIGUIENTES ASPECTOS MEDIARIOS COMER- 1990 VENTAS gAS INDUSTRIALES O

MAYORISTAS O Mi- 1990 ACUERDOS CIALES QUE COM- su red de distribucion (Drrectamenteo DE SERVICIOS QUE

NOR:STAStI'wterTev DEQO COMERGIA PRARON SUS PRO- proplaloconcenada. SU- a través de su COMPRARON SUS

diarcs comerciales - cursales. concesiona- red propia) A

que -evenden sus LIZACION CON MA- DUCTOS EN 1990 propia PRODUCTOS EN 1990

rios) A CONSUMI- EMPRESASIN-
s sin trans. YORISTAS O MINO- DORESINDIVIDUALES DUSTRIALES
R

ot 21 ISTAS O FAMILIAS O DE SERVI- 3
cios 'B
By 5 o 35 BC

croc

T4

1.- Pagos por franqu1m£3. ‘ A-Entrely5. f. A-Entre1yS.
A- A-No A-No A-No

2.- Limites ai precio deB%t

3 - Estiputaciones de%fw o

dad ‘ermntorial . - T
,3 B-EntreGySC.~—5 - Entre 6y 5¢ . -
4.- Obligaciones de comercials
o zacion de la garna gompleta
o 2 de oromuctos %% L'
N o
-..5.- Obl:gaciones de comercial - ) -
5.5 3 zacion exciusiva B 0 D-Masde50.. B-Si B-5 \ - 3kD»Masde50..
35 ?
2 9
PORCENTALE JUE SGBRE LAS VENTAS TOTALES DE 1990 REPRESENTARCN LAS

ORGANISMOS
DE LA ADMI-
NISTRACION
PUBLICA

R»E No S ventas | ' No S auventas

Bq. \ & en 1990 l tiene  liene en 1990
: . Ventas a minorist )
! - Venias a minoristas -‘-— Q Bq .t p 7 - Ventas a Organismos de la Agministracion Pu- ‘ a
- blica. directamente . . . . B A 2
2 - Ventas a mayoristas . BQ_ﬂ-\ - Q M 2 ~ q_j-\ Ve
. 8.- Ventas a Orgamsmos de fa Admiristracion Pi- B_Q 83
3.- Ventas a consumidores individyales o familias 4 blica a traves de una red de distribucion propia -
drectamente % % 1 &
= 3a - Bk |
4 - Venta a consumigores naividuales o famihas a 1 )
‘raves de una red de msmbucx%ﬁa‘. . ' Bq 4'24 9. TOTAL VENTAS ... o o= 2> - 2¥

5 - Ventas a empresas industnale
directamente h

10 11 12 '3

INDIQUE EL PORCEN-  INDIQUE SI REALIZA AC- FINALIDAD PRINCIPAL DE LAS ACTIVIDADES DE PROMOCION INDIQUE St SU EMPRESA PRESTA
TAJE QUE REPRESEN-  TIVIDADES DE PROMOCION SERVICIOS AUXILIARES (INSTALA- »
TANSCBREELTOTALDE  COMERCIAL

CION. REPARACION. OTROS SERVI-

VENTAS FINALES EN CIOS POSTVENTA ETC))

199C LAS REALIZADAS A
SUS TRES PRINCIPALES

R ~\ v S BR
BIO Bl

A - PrLmOC.on 90 OQUCIDS GLICTRLGS

8 - Premocion de marcas

C - Promocion de 'a magen jenenca Je :a emores




14

PORCENTAJETO-
TAL DE SUSCOM-
PRAS QUE EN
1990 PROVINODE
SUS TRESMAYO-
RES PROVEEDO-
RES

Bk

1¢2 sobre ventas)

2 - Asesoria economico-finan-

cera

3.- Asesornia fisca

4 - Auditoria

6.- Seleccion de personal .
7.- Formacion dei personal

8.- Programacion informatica

O

- Asesona ung:Ci

B.- CLIENTES Y PROVEEDORES (Continuacion)

15

INDIQUE SI PARTE O TO-

DAS SUS COMPRAS PRO-
VIENEN DE OTROS ESTA-
BLECIMIENTOS DE SU
GRUPQ O CORPORACION
Y EN CASO POSITIVO EL
PORCENTAJE QUE RE-
PRESENTAN SOBRE EL
TOTAL DE SUS COMPRAS

B

A -No

Reaizadac
) Co

TES "A MECIDA PARA SU EMPRESA"

_ Contratago

BR

B2

B3

BRY

3 - Adrmurust-ac:ien [perseonal
pagos, cobros, &1 i —

BR_%

T ICONIADNAAY Ll
10 - Mensagerna

11 - Aiquuer ge maquinana

Vigiiancia y seguricau

14 - Limpeza .

- Empaguetado. envase-

go y etiquetado

:73 _)%n 8

| Reauzade Contratade

PAGINA AF

INDIQUE Si CONTRATO EN 1990 CON TERCEROS LA FABRICACION DE PRODLCTOS TERMINADOS O COMPONEN-
EN CASQ POSITIVO INDIQUE SuU VALCR N MILLONES DE PESETAS

Valor en miliones
de pts.
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C.- COSTES Y PRECIOS

1

(DISPONE LA EMPRESA
DE UNA ESTIMACION DEL
COSTE POR UNIDAD DE
SU(S) PRODUCTO (8)?

Q! &

A - De costes estandar en utilizacion normal de 'a

TIPO DE VALORACION DEL COSTE UNITARIO QUE SE REALIZA

A -No 4 capac:dad .
B.- De costes reales. etectivamenie incurndos er e:
proceso productive
5-S 2
C.- Se utiizan ambos tipos ge vaioraciones
4 5

Signo  Vanacion °c

A - Preferentemenie a traves de
catalogo ¢ iistas de precios

Ll

- Energia y combustibles .

[

- Matenas primas y otros
anov s.crarentos

Cl_ 2

3.- Servicios extenores .

C.- Preterentemente a través
contacto con el Cliente .

A -No 21
6 4-Nngura
B.-Una
B - Si. para todos o cas: logosf}
‘os chentes . 02
C-Zus
/7\\
S C - S:. para determinados chen | __ 5. Mas de dos
tes . b __o03

PAGINA AG

SENALE St SE TIENEN EN CUENTA EN LA ESTIMACION DE COSTE
UNITARIO DEL (LOS) PRODUCTO(S) CADA UNO OE LOS SIGUIENTES
CONCEPTOS

1.- Costes pnmaros directos (materiaies, servicios .ndus-
triates y mano de obra directos) P ‘
-

2 - Costes generaes 37 "abiracon

cobra matectes:

3 - Cosies generaes
cion comerciaes

USTED CONSIDERA QUE LA INFORMACION DE LA EMPRESA ACERCA DE LOS
PRECIOS ESTABLECIDOS POR SUS COMPETIDORES ES

A - Prelsey puniad

8 - Precsa pers odtentda con retrasc

C. mzrecsa

lw

USTED CONSIDERA QUE SU INFORMACION ACERCA DE LOS VOLUMENES DE
VENTAS CONSEGUIDOS POR SUS COMPETIDORES ES

Cca

C.-rrorecsz




D.- MERCADOS: Defina el principal mercado o mercados servidos por la empresa ge iorma que:
- Supongan en conjunto, al menos, el 50 por 100 de las ventas totales.
- Queden identificados por la linea de productos, el tipo de clientes a los que se venden pcina aH

u otras caracteristicas que ud. considere necesarias.

A

RELACIONE EN CADA UNA DE
LAS SIGUIENTES FILAS. POR
ORDEN DE tMPORTANCIA LOS
MERCADOS SERVIDOS POR LA
EMPRESA EN 1990 DE FORMA
QUE ALCANCE. AL MENOS. EL
50 POR 100 DE SUS VENTAS
TOTALES

2

PORCENTAJE

CQUE SOBRE
LAS VENTAS
TOTALES DE
1980 HAN
REPRESEN-
TADO LAS REA
L!IZADAS EN
ESTE MERCA-
el

3

AMBITO GEOGRAF:-
CO DEL MERCADO

b3

Y

4 5 3
EVOLUCION DEL CUOTA DE SENALE LA EVOLUCION DE
MERCADO EN LOS MERCADO g cuCTA DE MERCADO EN
ULTIMOS  CINCO APROXIMA ;55 UL TIMOS CINCO ANOS
ANOS DA DE LA

EMPRESA
EN 1990.EN
PORCENTA-
JE

DS D6

NUMERO DE COMPETIDORES
CON CUOTA SIGN'FICATIVA
QUE HABIA EN 930 EN EL
MERCADO

DI

_______ Expanswo A. Ha aumenado Diez ¢ menos
B. Provinciat .
Mg C Regonal
s Estable 8 Se ha mantenido cong- — 8. De diez a veinbcinco
: sante
- ventas
......................... totaies) D. Naciorai . .
e mac Al Receso . Mas de venticinco
B inemaciona ! C Hagsmmuas
v . . e e S [ S — —
V2 de Weresdon = N _
2 MERCADO
A Local . .
. Expansivo ;i 06 A. Haaumentado . . _ A. Diez o menos __ 04
8 Proyincial o o2
oEeta : B - B e S e zeravenitonl 8%
...... e oo E
. -
£ intermacona: -5 Recesiv b 2 Mas 2e ventons s
’ ’ C. Ha aisminuido . . -~
3®" MERCADO -
A Loca 01 .
A Expansvo .06 A Ha aumenado A. Drez 0 menos _._ 04
B. Provincial .02
......................... - 03 —_ e —
C.Regonal .. — ™ o oo e 07 B.Se hamantenido cons- — B De diez a vemticinco .. — 0%
’ (2 1ante . .02
2o vertas -
......................... :otates: O Nacwnrai .04
— - L6
05 C.Recesno..... L 08 ~ _ C.Mas devemnticinco ... —
E. intemacional C. Ha disminuido . ... ... —_— '
4 MERCADOQ —
A Loz : —
Zxpansao o6 A Ha aumeniagc A Diez o mencs 04
6 Provnca .02
LRI RS e iar e - 03 - e X ) . r—“ !
C. Regonal . ... — Estable Lo7 “ B. Se ha mantenido cons- — B De diez a veinticinco . . — 05
- B o) tante ... ... ..... —
{%a venrtas - 04
........................ totaies) D. Nacional . —
 __05 C Recesvo 08 - C Mas de veinticinco 06
€. interacionai C Ha disminuido —
5° MERCADO
A LuCE —
Expansveo jﬁ 06 A Ha aumentago A Diez o mencs .04
B Provingal o2
......... - \:3 - . .
€ Regona Estase _o7 B Se na manteniac cons- - § De diez a venicnce . — CO
(e} ante
1% ventas -
..................... wtaes) D Nacicnai .
' ¢ omce 08
05 ¢ Recesw .. o8 63 © Mas de veintcinco

£ rtemacona:

C Ha dismnuigo




SENALE, EN PORCENTAJE. LA CUOTA
DE MERCADG EN 1990 DE L AS CUATRO
EMPRESAS COMPETIDORAS MAS IM-
PORTANTES EN EL MERCADO

D.- MERCADOS

INDIQUE SI HA VARIADO (+-)
EN 1990, RESPECTO AL ANO
ANTERIOR. EL PRECIO EFEC-
TivO DE VENTA DE LOS PRO-
DUCTOS VENDIDOS EN ESTE
MERCADO Y EL PORCENTAJE
MEDIO QUE HA SUPUESTO LA
VARIACION

PRINCIPALMOTIVO DE LAVARIACIONEN
EL PRECIO (Indique unicamente uno)

PAGINA A|

INDIQUE EL PRINCiFAL CAMBIO HAE -
DO EN EL MERCADO (Serate solo unc:

ba\

w

w

e

187 MERCADO °

vempea DBV
?Empresa..‘bg’z

veroess DBD
vepes DBU.

A No

B. Si. ha aumentad

C.Ha disminuido .

Camoios en el mercadc
Cambio en ia cahdad
Cambio en los costes . .
Me;oras de: bereticio

Otros iespecifican

Varacion en 10s orecns ae cormpet-

dmres macicnaes

Vanacion en los precios de 108 pro
ductos equivalentes importados . . |

Aparicior ge nuevos proguctos o
compeuaores

O incrementc de la gemaroe
. Caida de la demanda

& Otvos lespecihicar:

Di_l __

o A No 01~ 1E _ ~.A Varacionenics orecics ce compen-
2¥MERCADO - — A Cambios en el mercado . 04 - *1  dores nacionales 08
1. 1* Empresa B Si. ha aumentado — 02-- B. Cambio en ta calidad __ 05 B8 Vanacion en 10s precios Jde 10s pro-  —— .
, JLCI0s eQuivaiertes mporados 2L
— C Camoic en 108 costes o6 e
3 2*Empresa C Ha gisminudo __ 03—~ = S Aparcen J€ "y !
- e e e c Cawa e agemarza E
- 0
4 L' Z~cresa ~ ..
i F Otros (especificar) —_ "
{signo) (% de vaniacion) 0 crcreeses e .
or A No : 01 1E . A Vanacion en ios precics de competi- __
3" MERCADO e A Cambios en e; mercado 34 11 dores nac cnales .0
1. 1*Empresa . o B. S ha aumentado — 02— 8 Cambio en la calidad 0 B. Varacion en ios precics de los pro- ——
— ductos equivalentes importados ... . 10
— C Cambio en ios costes — o
3. 2*Empresa . . _ __ _  C.Hadisminuido . . 03— — "\ig, C. Apancion de nuevos productos 0 — "
D Mejoras de! beneticio 07 — competidores _
3. 3* Empresa - E. Otros \especificar) _. 08 D incremento de ia germanda — <
— LR R £ Caida de la demanda — 13
4. 4" Empresa o . _ . —Jo. ~ e
F. Otros (especificar) —
{signo) (% g6 vanacién)  crrereesssenee s T
_— Pyl
1~ ) A Varacion en los precios de compet- ___
4° MERCADO A No 01 1E , - o-f Vanaconenos pe N
i Zam €7 ¢ merzalie = 22 aconass -
1 1% Empresa B Si. ha aumentago — 02 8 Campo er la caidad . 08 B Vanacion en ios Precics e S Pro- -
: - QuCtos equivaientes (Mponados -
— C.Cambioenloscostes . .. . __ 06~ - ]
3.2¢Empresa...... .... C.Ha disminuido . . . ) 03— _ —JE_ . Aparicion de nuevos productos o — “
- D. Mejoras dei beneficio . . . . .. .07~ competidores . . ... .......... —_
3. 3* Empresa . o E. Otros {especificar) 08 - D. incremento de la demanda . — 12
— — — — — — T, —_
e i e . E. Caida de la demanda -1
4 4*Empresa ... .. _ o -t\jg< — iy
- F_Otros (especificar) —
(signo) (% 0B VANACION)  cceresieeeeeeieiiias
A No : or 1E A Vanasion e .0S [UeC.Cs 06 COMDE! -
§°MERCADC A& Campios er e mercads 04 1 gores nac.onates .8
1. 1% Empresa 8. Si. ha aumentado — 02— B Cambio en ia cahdaa 05 - B8 Varnacion en los precios oe ios pro-  ——
T ductos equvalentes mportagos .. 0
- C Cambo er ios costes _ o TE
3 2* Empresa C Ha gisminuao __. 03 E C Apancicr de nueves pruduclos © -
B O Meoras de: beneticic o competdores —
- - *n
3. 3* Empresa E Ouos (especificar) 08 D. incremento de la germanda — '€
—— s e —— . — —
e £ Cada de a demanca 12
4 4* Empresa R 19 -
F Otros (especiticar; - "
(sigro} %o de vanacion;  ccocmeeseseieieninn




E.- ACTIVIDADES TECNOLOGICAS | PAGINA AJ

&

: T

1 D) j
N~ i NS i

INDIQUE St HA REALIZADO O CON-
TRATADO EN 1990 CADA UNA DE LAS
SIGUIENTES ACTIVIDADES

TOTAL DE GASTOS EN + D EN 1990
(Miliones de pesetas)

INDIQUE 5! SUEMPRESAHA REALIZADOOCONTRATADOACTIVIDADES
f DE INVESTIGACION Y DESARROLLO (I + D) EN EL EJERCICIO DE 1990

1.- Servicios de inf 3
ficaytécnica... . &2

2.- Trabajos de normalzacion y !
oomroldecalidad.E%_ﬁ,. 4

3.- Estuerzos de asimilacion de :
tecnoiogias imponadas &£ 3 .2\

4 - Estudios de mercado y marke-

1.-Gastosextemos . ....... I -

[N S

1
%
’ E
| !
| A- No ha realizado ni contratado actividades de | + D
;
|
B - Ha realizado intermamente actividades de | + D pe-
0 no ha confratado alexterior . ... .............

C - Ha contratado actividades de | + D pero no las ha

| L ting para la comercializacion
realizadoeniaempresa . . ......... .......... d/ PUEVOS productos . EB’&
TEZ_Z| 5-Dsen &
D.- Ha realizado en ia empresa y también ha contrata- 3-TOTALGASTOS 1+D. .. |___—_J 5-Diseho.......... = 3—5; 3 :
do al extenor actividades de |+ D ............. E 3¢ v
6 - Otros { f o — - ]
L CEDE.2. i
P —_ N N e /\
L . 5. (L B 2

INDIQUE S! DURANTE
1990 LA EMPRESA HA

INDIQUE S! DURANTE
1990 LA EMPRESA HA

INDIQUE SI DURANTE
1990 LA EMPRESA HA

INDIQUE SI DURANTE
1990 LA EMPRESA HA

INDIQUE SI DURANTE
1990 LA EMPRESA HA

ORIGEN DE LOS BIENES DE EQUIPO QUE
UTILIZA LA EMPRESA (en porcentaje sobre el

OBTENIDOPATENTES OBTENIDOPATENTES OBTENIDO MODELOS OQBTENIDO INNO- OBTENIDO  INNO- total)
REGISTRADASENES- REGISTRADAS EN EL.  DEUTILIDADY SUNU- VACIONES DE PRO- VACIONES DE PRO-
PANA Y SUNUMERO  EXTRANJEROYSUNU- MERO DUCTO Y SUNUMERQ CESO Y SUNUMERO
MERQO
£l £ E6_| =pY -
A-No . A -No A-No A-No. 1 - De ‘abricacion espahola - =
B8-S B-S B-St .. \— B-Si - 2 - De fabncacion extranjera — — :'2)
ety foy ~ <~

i
|
I {numero)

£5

(numero)

E6R

(numerv)

£2

{numero)

E3L

{nimero)

|-A
|lo
lo




F.- COMERCIO EXTERIOR
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INDIQUE S| LA EMPRESA
REALIZO EXPORTACIO-
NES EN 1990 Y SU VALOR
EN MILLONES DE PTAS.

DISTRIBUCION PORCENTUAL EN 1990 DE LAS EX-
PORTACIONES POR AREAS GEOGRAFICAS

INDIQUE St SU EMPRESA UTILIZO EN 1890 CADA UNO DE ESTOS MECANISMOS
COMO VIA DE ACCESO A LOS MERCADOS INTERNACIONALES

1.- C.E.E. (Alemania, Bélgica, Francia. Grecia.
Dinamarca, Ralia, inanda, Holanda, Luxem-
burgo. Portugal y Reino Unido)

2.- Resto ge la O C.D.E. (Isiandia, Noruega Sue-
cia. Finlandia. Suiza. Austra. Yugosiavia,
Turquia. Estados Unidos. Canada. Japén.
Australia. Nueva 2eianda)

—— — " — —

3.- Resto det mundo .

H <=

i
{

1.- Dispone de medios propios (red de agentes, sucursal, delegacnén
oempresafiial.............................2 .. I@

2.- Utiliza una empresa matnz instalada en el extranjero (ompvesas
con caprtal extranjero)

3.- Utihza un intermediarno especializado establecido e, %pa

4.- Paricipa en alguna modaiidad de accién colectiva hacia la
exportacion (acuergdo sectonal de exporlacion, asociacion de
exportadores o cooperativas de 8xporacion) . F 2 4

............ 35,

5.- Otras (especficar) -7 .. ... ]

, /
(Mitones de pras) 9-TOTAL. ..o 100 (3 ........ |
T T e ;
~2 2 N @ :

INDIQUE SI LA EMPRESA
REALIZO IMPORTACIO-
NES EN 1990 Y SU VALOR
EN MILLONES DE PTAS

DISTRIBUCION PORCENTUAL EN 1930 DE LAS M-
PORTACIONES POR AREAS GEQGRAFICAS

SOBRE LAS IMPORTACIONES TOTA-
LES DE 1990.INDIQUE SI REALIZA IM-
PORTACIONES DE PRODUCTOS DE
EMPRESAS EXTRANJERAS CON LAS
QUE MANTIENE ACUERDOS DE
COMERCIALIZACION Y DISTRIBUCION
OQUE PARTICIPAN EN EL CAPITAL DE
SU EMPRESA. Y SU PORCENTAJE
SOBRE EL TOTAL

INDIQUE S| DICHO PORCENTAJE SE
REFIERE MAYORITARIAMENTE A
PRODUCTOS SIMILIRES A LOS PRO-
DUCIDOS POR LA EMPRESA EN ES-
PANA

T4

1.- CEE. (Alemania, Béigica. Francia. Grecia.
Dinamarca. ftala. ifanda. Holanda. Luxem-
burgo. Portuga! y Reino Umido) . .

A -No
2-Restodela O C.DE (Islandia. Noruega. Sue-
cia. Finlandia Suiza. Austna. Yugosiavia.
TJurquia. Estados Umidos. Canada Japon
8.5 Austraha. Nueva Zelanda) .
.S

—————a———- 3.- Resto del mundo

 F) —®

(Miiones de ptas) ‘

ol

Fei




G.- EMPLEO
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PERSONAL OCUPADO EN LA EMPRESA, AL 31 DE DICIEMBRE DE 1990,

SEGUN LAS MODALIDADES QUE SE INDICAN

EXISTENCIA DE PERSONAL
EVENTUAL AL 31/12/90

INDIQUE EL TIEMPO MEDIO QUE LLEVABA EN
LA EMPRESA A FINALES DE 1990 LA MAYOR
PARTE DEL PERSONAL CON CONTRATO TEM-

(Ver P1/3) PORAL

1.- PERSONAL NO ASALARIADO (propietarios, autonomos y
ayudas familiares)

1.1- En puestos de Direcciéno Gerencia . ... ............
1.2-Conoras oCUPBCIONGS . .. . . . ..o it
2 - PERSONAL ASALARIADO FIJO (contratc indefinido)

2.1- A hempo compieto . .

2.2 - A tempo parciai . . .

3.- PERSONAL ASALARIADO EVENTUAL (contrato temporal} .. __

9-TOTAL DEL PERSONAL AL 311290 . .................. Z‘Jg q_

A-menosde8Bmeses........ ..

B-Deémesesatano.....

C-Masdeleno.. ...

CLASIFICACION DEL TCTAL DEL PERSONAL AL 31 DE
DICIEMBRE DE 1990 SEGUNLAS SIGUIENTES CATEGO-
RIAS

CLASIFICACION DEL TOTAL DEL PERSONAL AL 31 DE DICIEMBRE DE 1990 SEGUN SU TITULACION

1 - Trabajacores de proguccion (0Dreros)

2 - Empieados y subaternos (Directivos y Tec-
nicos persona Oe oficina venoedores
subalternos. limpagores)

G50

G52

1.- Ingenieros superores y icenciagos

2.- Ingenie0s tecnicos pentos y ayudanies tiulados

G5-9-

3.- Resto gel personal . . . ...

e
8

PERSONAL DEDICADO A ACTIVIDADES DE
1« D EN 1990 (Numero Oe personas en equiva-
lencia @ jormada compieta)

JORNADA NORMAL VIGENTE EN 1990
{Por isg:siacion, convenio o pacto) PARA
LA MAYOR PARTE DEL PERSONAL

NUMERO MEDIO DE HORAS NO TRA-
BAJADAS (Por reguiacién oe empieo. con- |
fiicto colectivo. faha ocasionat 8! trabsjo, '
otc.) PORPERSONAOCUPADAEN 1990

NUMERO MEDIO DE HORAS EXTRAOR-
DINARIAS REALIZADAS POR PERSONA
OCUPADA EN 1990

Gl
Gel

1 - Ta00s superores

Gt

(Horas al afc por
persona ocupada)

2 - Técnicos oe grado medio

3.- Personal auxiliar

9-TOTAL

8

L A

(Horas al aho por
persona ocuoada)

(Horas al aho por
persona ocupada)




VALORES EN MILES DE PTAS. SIN IVA NI

OTROS IMPUESTOS REPERCUTIDOS | H.- DATOS CONTABLES DE 1990

7
i PAGINA AM
[ E—|

I

PRE-
GUNTA

DATOS

H.A. RESUMEN DE ALGUNAS PARTIDAS DE LA CUENTA DE EXPLOTACION
G VENTAS (Nuevo Plan Gral. de Contabilidad, C. 70)
1. De productos transformados (C. 701 +702) . ... ...t in i en, M.I:
2. De mercaderias (para revender en el mismo estado en que se adquieren) (C
I 3. Prestacion de servicios (C. 705)

....................................

....................................................

l 8. TOTAL VENTAS

Notiens  Tiene |

4. Otras ventas (envases, embalajes, subproductos y residuos, menos ra%e;f y
| devoluciones de ventas) (C. 703+ 704 - 708+ 709) ... ............... ..4 -I

YALOR (Miles de ptas.)

=7

D

VENTAS DE INMOVILIZADO MATERIAL REALIZADAS EN EL
EJERCICIO HB2

Ll W PR

| VARIACION DE EXISTENCIAS DE VENTAS (de productos | Imnn
: terminados y en curso de fabricacién) (C. 71)..... .. HARL | : @ LRAZ L T
GO | OTROS INGRESOS DE GESTION CORRIENTE (arrendamien- I
| tos, propiedad industrial, comisiones y otros) (C. 752 + 753 +
| 7544 755 4 759) . eevnnneennnnnsennnnnns cen |© HAZ Q2
I I
(2| COMPRAS (C. 60)
: .- De mercaderias (para venderias en el mismo estado en que se adquirieron) I‘&%OO— ll
2.- De materias primas y otros aprovisionamientos (C. 601 + 602) ....... b.ll’.‘l___ @
| 3.-Trabajos realizados por otras empresas (subcontratas) (C. 607) .. . . .. Hfﬁ': Z C—s_ ]
4.- (Menos) Rappels y devoluciones de compras (C. 608+ 609)........* . l I
: 9.- VALOR COMPRAS . .. ...\ ittt iee et II i/ﬂ-é'-'-‘ﬁ-
D) | VARIACIONDEEXISTENCIAS DECOMPRAS (de mercaderias, | |siano ,
| materias primas y otros aprovisionamientos) (C. 61) .‘I:IAS_lI =n1l || ﬂé} 52 I
| I
D) | GASTOS DE PERSONAL (sueidos y salarios brutos cotl- | I
[ zaciones sociales y otros gastos de personal) (C. 64) . II | =y = _Ii’f".é_—__
@: SERVICIOS EXTERIORES (C. 62) : :
(7.1 GASTOS ENCARGADOS A OTRAS EMPRESAS EN INVESTIGACION Y DESA.
| RROLLO DEL EJERCICIO(C. 620) . ... vevesereeeerennnennn.. H%?_ L II LHAT 12
<> | GASTOS DE PUBLICIDAD, PROPAGANDA Y RELACIONES PUBLICAS (G, §27 | I HAI_ 2 2
T sy 1Sy L#kal
73 | OTROSSERVICIOS EXTERIORES (C.621+622+6204624+6254626/6280420) . LHA 32 |
<> { TOTAL SERVICIOS EXTERIORES (7.1 +7.247.3) . ..ovveiniennnnn.. o } - JI HALD _
oA H.B.- INVERSIONES DATOS
GO! COMPRASYGRANDES REPARACIONES DEINMOVILIZADO [ Motene Tiene | vALOR (itiea do ptas)
| MATERIAL REALIZADAS EN EL EJERCICIO (Incluso leasing I
| financiero) |
{i1>| DETERRENOS Y BIENES NATURALES (C.220).......... HB) L |-| LR _2
> | be EDIFICIOS, LocALES ¥ oTRAS consTRUCCIONES (€217 H DL 2.\ | el 2 2
N2 | ' I ______
3| DEEQUIPOS PARA PROCESOS DE INFORMACION (C.227) . HIBI 2L\ (S =9 Liel3.2.]
| I I
14 | DE MAQUINARIA INDUSTRIAL. UTILLAJE E INSTALACIONES TECNICAS
T (C22242234228) . o He 4. | |.| [ RBIL_4_9.|
- | 4 I
5 . DE ELEMENTOS DE TRANSPORTE (C.228) .. ............... BlL5. I HRLF_2
16 DE MOBILIARIO, EQUIPO DE OFICINA (excepto para proceso de informacion) Y
| OTRO INMOVILIZADO MATERIAL (C. 225 + 226 +229) ... ... AN |-: (HR 1 6.2
719>| TOTAL COMPRAS Y GRANDES REPARACIONES DE INMOVILIZADO MATE- | I}T__I
| RIAL REALIZADAS EN EL EJERCICIO (Sumade 1.1a1.6).................. | - | Bl.9
D!
I
]

o

[HR2_2]




'VALORES EN MILES DE PTAS. SIN IVANI,
IQTROS IMPUESTOS AEPERCUTIDOS |

| PAGINA AN |

H.- DATOS CONTABLES DE 1990 (Cont.)
QUNTA H.C.- DATOS RELACIONADOS CON LAS ACTIVIDADES TECNOLOGICAS DATOS
(D! RECURSOS FINANCIEROS PUBLICOS RECIBIDOS PARA LA | notiene Tine | vALOR (Miies do ptas)

tos concertados de investigacién del Plan Nacional de | + D,

I
INVESTIGACION Y EL DESARROLLO TECNOLOGICO (Proyec- |
|
proyectos de desarrollo tecnolégico, ete.) |

(TTD| DELAADMINISTRACION CENTRAL ... .. oersevcrvrinss, HeL L Vo= ' LHaLI_2 |
(iZ>| DE LAS COMUNIDADES AUTONOMAS ..................... HAL-2 1 ) Lt 2]
G| DEOTROS ORGANIBMOS (04pecHicnr) . rvus v HA-3 :@ LHS 2.2
.............. Gen HERRASS ) |
G| TOTAL RECURSOS FINANGIEROS RECIBIDOS PARA LA INVESTIGACION Y EL | I v
DESARROLLO TECNOLOGICO (114 1.2+ 18) 1vvvvsvvvisarssssssnsreenens v { Ra A Ey
| INGRESOS POR LICENCIAS Y ASISTENCIA TECNICA DEL |
|
|

|
|
EXTRANJEROD ... vvvvvvirrerereeesrenensens HGd el :

PAGOS POR LICENCIAS Y ASISTENCIA TECNICA DEL EX-
TRANJERO . ... cvvvviniennerininnrennisns e ilG34 Yo ooy Hc3d ),

0 08 000 0
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NOMBRE, APELLIDOS, CARQO, TE-
LEFONO Y FAX DE LA PERSONA |
QUE AUTORIZA LA CUMPLIMENTA-

CION DEL CUESTIONARIO !

|

. NOMBRE, APELLIDOS, CARGO, TE-
LEFONO Y FAX DE LA PERSONA

RESPONSADLEDE LACUMPLIMEN: |
TACION DEL CUESTIONARIO i

'
'

AREAS A LAS QUE EBTAN ADSCRITOS
LOS DEPARTAMENTOS QUE MAN IN. '
TERVENIDO EN LA RESPUESTA AL
CUESTIONARIO

' NUMERQDE PERSO-

NAS QUE HANINTER-
VENIDO EN LA
CUMPLIMENTACION

DEL CUESTIONARMIO

SERALE 8! ESTA IN-
TERESADOENRECH
BIR EL “INFORME
BOBRE LA INDUS.
TRIA ESPANOLA EN
190"

R 2 SN

{Nombre) ‘

{1* apelligo)

l.,,.,. (I v ) [N X
_ﬁ'lpou.uo)
.l-nﬁ'!-lt-q

(Carge)

l.llll.llll'lll'.!lll.l

(Nomm)

T T I'inl
SRR TN~ ¥ WO

(2* apeingo)

coael 'O-M-Q-rP‘Zv-v-.-Aﬁu‘--o'

(Carge}

no ?

p— P&-
2 o 5 @
& Boonomico - mem @

o

(n* ce personas)

P5

A8

D

(W

B No

Ttno . ’P“L‘[- L The: T4 e N lmm(ufgg@o!n?.g.:?r' . :1
SR ‘P‘ .5 - Fax - -Pi-as - (.’P }.;@ !

OBSERVACIONES:




